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Krajowa Rada Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego realizowa%a
kampanie spoteczng ,Zapnij pasy. Wtacz myslenie”, ostrzegajaca
przed skutkami niezapinania pasdéw bezpieczenstwa.

20.06 rozpoczeta sie zmasowana aktywnos¢ w mediach, w tym
kampania w TV, radiu i kinach. G*6éwnym celem byto przekonanie
Polakdow, by zawsze zapinali pasy bezpieczenstwa, a przede
wszystkim — by korzystali z nich pasazerowie podrézujacy na
tylnej kanapie samochodu. Kampanie, finansowang z funduszy
Banku Swiatowego, poprzedzity zrealizowane przez PBS DGA
badania postaw i zwyczajow Polakéw, zwigzanych z korzystaniem
z pasOw bezpieczenstwa. Wyniki badan wskazuja, ze polscy
kierowcy 1 pasazerowie siedzgcy z przodu samochodu w
zdecydowanej wiekszo$ci zapinajg pasy, natomiast pasazerowie
jadacy z tytu pojazdu robig to znacznie rzadziej.

Okoto 40% pasazerdw podrdézujacych na tylnej kanapie zapina
pasy tylko czasami, rzadko lub wcale.

Az 13% badanych zadeklarowato, ze siedzgc na tylnej kanapie
samochodu, nigdy nie zapina paséw bezpieczenstwa. Co wiecej,
postawy tej nie rdéznicuje w znaczacy sposob ptec, wiek czy
miejsce zamieszkania respondentoéw.

ROwniez wiedza o obowigzku zapinania pasdw przez pasazeréw z
tytu pojazdu okazata sie niewielka. W odpowiedzi na
zidentyfikowany problem agencja BBDO Warszawa zaproponowata
skupienie przekazu kampanii na ryzyku, na jakie naraza siebie,
kierowce i wspbéipasazeréw osoba, ktdora nie zapina pasodw,
siedzac na tylnej kanapie samochodu.

Przygotowany w dwoch wersjach spot reklamowy w obrazowy sposéb
uSwiadamia, ze w chwili zderzenia pasazer siedzgcy z tytu
osigga mase zderzeniowg wielokrotnie przewyzszajgca jego wage.


https://www.krbrd.gov.pl/zapnij-pasy/

To sprawia, ze zycie nie tylko jego, lecz takze oséb jadacych
z przodu — kierowcy i pasazera — jest zagrozone.

Fabuta zostat*a tak skonstruowana, by przypomniel kierowcy, ze
to on w gtdéwnej mierze odpowiada za bezpieczenstwo wszystkich
w samochodzie, ma zatem prawo i obowigzek wymaga¢ od innych
zapiecia pasdw, czego — jak rowniez wynika z badan — kierowcy
zwykle nie robig.

W ramach kampanii wykorzystywano zréznicowane media. Reklamy
pojawiaty sie w TV, radiu, kinach, internecie, prasie, na
billboardach i w takséwkach. Na potrzeby kampanii zostata
takze uruchomiona strona internetowa www.bezpieczniwpasach.pl,
na ktérej weryfikacji poddano najczestsze mity zwigzane z
zapinaniem paséw bezpieczenstwa. Ponadto w ramach kampanii
rozpoczagt sie cykl bezposSredniej komunikacji podczas piknikow
sLata z Radiem”. W 12 miejscowosSciach w Polsce przez cate lato
rodziny mogty odwiedzi¢ stoisko akcji, na ktérym byli
informowani przez ekspertéw o roli zapinania paséw
bezpieczehAstwa oraz o tym, jak prawidtowo montowaé¢ foteliki
dzieciece w samochodzie.

Kampanie realizowato konsorcjum firm kierowane przez BBDO
Warszawa, ktdre budzet zdobyto w przetargu. W sktad konsorcjum
wchodzity: agencja reklamowa BBDO Warszawa, odpowiadajgca za
strategie komunikacji, przygotowanie reklam we wszystkich
mediach oraz koordynacje catosci kampanii; dom mediowy Media
Direction OMD, odpowiedzialny za planowanie i zakup medidéw do
kampanii; agencja Proximity, dbajgca o dziatania PR; agencja
ARS Communication, odpowiedzialna za realizacje dziatan
eventowych, oraz realizujgca badania firma PBS DGA.


http://www.bezpieczniwpasach.pl/

