Uchwala nr 3
Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego
z dnia 28 marca 2002 r
w sprawie polityki informacyjnej
Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego

Na podstawie art. 140c ust. 2 pkt 8 ustawy z dnia 20 czerwca 1997 r. — Prawo o ruchu
drogowym oraz § 13 pkt 4 regulaminu Krajowej Rady BRD uchwala si¢, co nastgpuje:

§ 1. Majac na uwadze szczegélne znaczenie opinii publiczne] dla poprawy
bezpieczenstwa ruchu drogowego oraz konieczno$¢ ciaglego podnoszenia poziomu
wiedzy i przygotowania do uczestnictwa w ruchu drogowym kazdego uzytkownika
drog, przyjmuje si¢ zatozenia polityki informacyjnej Krajowej Rady Bezpieczenstwa
Ruchu Drogowego stanowiace zatacznik do uchwaty.
§ 2. Uchwata wchodzi w zycie z dniem jej podjeciem.

Przewodniczacy
Krajowej Rady
Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego
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1.

Zatacznik do uchwaty nr 3
Krajowej Rady BRD
z dnia 28 marca 2002 r.

Zalozenia polityki informacyjnej
Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego

Cele polityki informacyjnej:

Strategicznym celem wdrozenia polityki informacyjnej jest pozytywne oddzialywanie na
spoleczenstwo przyczyniajace si¢ do poprawy stanu bezpieczenstwa i porzadku na polskich
drogach, w szczegodlnosci przez:
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2.6.
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2.8.

Upowszechnianie prawidlowych wzorcow zachowania na drodze (zasady ruchu
drogowego, wlasciwe zachowanie dostosowane do warunkéw jazdy, promocja
pozakodeksowych zachowan przyczyniajacych si¢ do zmniejszenia poziomu agresji na
drodze itp.).

Ukazanie zagrozef w ruchu drogowym wraz ze wskazaniem ich przyczyn (problematyka
nadmiernej predkosci, zmeczenie kierowcow, osoby niepelnosprawne w ruchu
drogowym, niechronieni uczestnicy ruchu drogowego, leki obnizajgce sprawnosc,
alkohol, narkotyki itp.).

Utatwienie dostegpu do informacji zwiazanych z porzadkiem ruchu drogowego oraz do
specjalistycznych zagadnien zwiazanych z ruchem i transportem drogowym zaréwno dla
uczestnikow ruchu, jak tez dla specjalistow i innych os6b zwiazanych profesjonalnie z
ww. zagadnieniami.

Glowne zalozenia polityki informacyjnej:

Skoordynowanie dziatan instytucji publicznych oraz ich scista wspolpraca.

Szeroki udzial, wspolpraca i wspotfinansowanie dziatan edukacyjno-informacyjnych ze
strony organizacji pozarzadowych (przedsigbiorcy, fundacje, $rodki pomocowe i
pozyczkowe).

Wsparcie Krajowego Programu Poprawy BRD GAMBIT 2000.

Oddziatywanie na okreslone grupy spoleczne.

Wykorzystanie nowoczesnych srodkéw i nosnikow informacji (strony www, czat-y,
poczta elektroniczna itp.) oraz techniki telekomunikacyjnej (bezptatna infolinia Krajowej
Rady BRD).

Zaangazowanie do stalej wspolpracy najlepszych polskich ekspertow w dziedzinach
zwiazanych z brd.

Powszechno$¢ i przystepna, zrozumiata forma przekazywanych informacji, dostosowana
do oczekiwan zarowno odbiorcy, jak i zaktadanych celow.

Korzystanie w miare mozliwosci ze sprawdzonych wzorcow zagranicznych (np. dziatania
podejmowane w zwiazku z wdrazaniem ograniczen predkosci na obszarze
zabudowanym).
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4.5.

4.6.

4.7.

4.8.
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3.5,

Zakres podmiotowy — docelowe grupy spoleczne, na ktére ukierunkowane beda
dzialania wynikajace z przyjetej polityki informacyjnej:

Wszyscy uczestnicy ruchu drogowego — piesi, zmotoryzowani, rowerzysci, miodziez,
dzieci itp.

Specjalisci dziatajacy i pracujacy na rzecz bezpieczenstwa w ruchu drogowym, ze
szczegolnym uwzglednieniem instruktorow nauki jazdy, egzaminatorow, policji,
urzednikow zajmujacych sie problemami komunikacji i bezpieczenstwa, czionkow
stowarzyszen i federacji szkol nauki jazdy, diagnostow samochodowych, firm
transportowych itp.

. Grono osob wspoltworzacych prawo i wplywajacych na opini¢ spoleczng — postowie,

senatorowie, politycy, przedstawiciele rzadu i organow wladzy terenowej, w tym
samorzadowej, przedsigbiorcy itp.

Osoby zaangazowane w dzialania na rzecz bezpieczenstwa ruchu drogowego w ramach
istniejacych centralnie i w terenie struktur brd — w celu usprawnienia obiegu informacji
wewnetrznej, w tym takze miedzyresortowe;.

Zakres przedmiotowy — szczegdlowe zagadnienia stanowigce tre$¢ przekazywanych
informacji

Obowiazujace przepisy ruchu drogowego — w formie przystepnej, popularnej, wlasciwej
dla kazdej z ww. grup.

Wszelkie zmiany w przepisach — utrwalenie ich w powszechnej $§wiadomosci oraz
uzasadnienie potrzeby ich wprowadzania.

Specjalistyczne informacje skierowane do wybranych odbiorcéw, np. instruktorow,
egzaminatorow, urzednikow itp., uwzgledniajace ich oczekiwania i potrzeby, np.
zawierajace fachowe wyjasnienia, komentarz, stanowiska organéw tworzacych przepisy
lub je stosujacych lub innych odpowiednich instytucji.

Systematyczna, okresowa analiza stanu bezpieczefistwa w ruchu drogowym wraz z
wnioskami z niej wynikajgcymi zaréwno dla uczestnikow ruchu drogowego, jak i dla
zarzadzajacych ruchem, policji itp.

Interpretacja tzw. trudnych, czy tez budzacych watpliwosci sytuacji drogowych, badz
prawnych.

Biezace , od$wiezanie” wiedzy tzw. starych kierowcow (czesto znajacych przepisy, ktore
obowigzywaly w dniu, w ktérym uzyskali prawo jazdy).

Konsekwentne przypominanie skutkow famania przepisow — w ramach dziatan
profilaktycznych.

Informacje na temat praw i obowiazkow uzytkownikow drog.

Szczegotowe informacje na temat planowanych zmian w przepisach (zalozenia nowych
aktow prawnych, projekty przestane do uzgodnief resortowych i konsultacji
spolecznych).

Szczegolowe dzialania:

. Akcje ulotkowe i bezptatna dystrybucja broszur informacyjnych (zmiany przepisow,

wybrane zagadnienia skierowane do okre§lonych uczestnikow ruchu /np. dla
cudzoziemcow/ itp.).

Utworzenie strony internetowej Krajowej Rady BRD.

Stworzenie Biuletynu Informacyjnego Krajowej Rady BRD.

Wsparcie specjalistycznych wydawnictw (Wychowanie komunikacyjne, Biuletyn Prawo
jazdy, Paragraf na drodze itp.).

Utworzenie bezplatnej infolinii dostepnej dla wszystkich zainteresowanych na terenie
catego kraju z dyzurami ekspertow.



5.6. Zainicjowanie statej audycji w ogolnopolskim programie telewizji publiczne)
poswigconej wylacznie zagadnieniom brd.

5.7. Produkcja wlasnych programéw telewizyjnych i radiowych udostepnianych bezplatnie
nadawcom.

5.8. Podjecie szerokich akcji z kompleksowym i tacznym wykorzystaniem wszystkich
dostepnych nosnikow informacji ($rodki masowego przekazu, internet, panele reklamowe
/bilboardy/, plakaty, ulotki, broszury) na rzecz promocji wybranych zagadnien z zakresu
brd (np. promocja 50 km/h).

5.9. Inicjowanie specjalistycznych wydawnictw poswieconych projektowaniu i innym
zagadnieniom z zakresu infrastruktury techniczne;j.

6. Finansowanie dzialan wynikajacych z polityki informacyjnej

6.1. Glownym zrodlem finansowania dzialah powinny by¢ w miar¢ mozliwosci srodki
pozyskiwane ze zrodet pozarzadowych (np. sponsorowanie wydawnictw w zamian za
mozliwoé¢ umieszczenia reklamy lub informacji o dziatalnosci firmy — sponsora).

6.2. W podejmowanych dzialaniach nalezy w miarg mozliwosci korzystac ze srodkow
pomocowych lub pozyczkowych.

6.3. Bezposrednie dziafania instytucji rzadowych 1 samorzadowych powinny by¢ finansowane
z ich wiasnych $rodkow (np. udziat Policji w dystrybucji bezplatnych broszur kontrolowanym
kierowcom).




