Ruszamy z kampania poswiecona
nadmiernej predkosci

Dodano: 16 pazdziernika, 2018

Problem nadmiernej predkosci w ruchu drogowym to temat
najnowszej kampanii Ministerstwa Infrastruktury i Krajowej
Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego ,Nie skreslaj zycia tak
predko”. Kampania zostata zainaugurowana 15 pazdziernika 2018
r. przez wiceministra infrastruktury Marka Chodkiewicza 1
Sekretarza Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego
Konrada Romika.

— Nadmierna predkos¢ pojazdéw wcigz jest jednym z najwiekszych
probleméw polskich drég. Kampania, ktdérg dzis rozpoczynamy,
jest apelem do nas wszystkich, abysmy zrozumieli, ze warto
posSwieci¢ na dojazd kilka minut dtuzej, jesli w zamian
zapewniamy bezpieczenstwo sobie i innym uczestnikom ruchu
drogowego — podkreslit minister M. Chodkiewicz.

Podczas konferencji wiceminister Marek Chodkiewicz przedstawit
informacje o podejmowanych przez Ministerstwo Infrastruktury
dziataniach na rzecz poprawy bezpieczeAstwa ruchu drogowego, w
tym o programach modernizacji infrastruktury drogowej.
Sekretarz KRBRD Konrad Romik opowiedzia* o szczegdtach
rozpoczynajgcej sie kampanii oraz o wpitywie nadmiernej
predkosci na ilos¢ i skutki wypadkéw drogowych w Polsce.

Podczas inauguracji kampanii wykonany zostat rowniez test
zderzeniowy pojazdu jadgcego z predkoscig 70 km/h. O
technicznych aspektach i skutkach takiego zderzenia, a takze o
negatywnym wpiywie podwyzszonej predko$ci na bezpieczenstwo
ruchu, opowiedziat dyrektor PIMOT Witold Luty.

Kampania ,Nie skres$laj zycia tak predko” jest adresowana do
0g06tu spoteczenstwa. Pokazuje tragiczne skutki wypadkow,
ktdrych przyczyng jest nadmierna predkos¢. Jej celem jest
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podniesienie Swiadomosci kierujacych pojazdami w zakresie
negatywnego wptywu podwyzszonej predkosci na bezpieczenstwo
ruchu i zmiana ich postaw w kwestii przestrzegania przepisow
ruchu drogowego. Kampania bedzie prowadzona w telewizji,
radiu, kinach, Internecie oraz na billboardach.







