KAMPANIA SPOLECZNA NA RZECZ
POPRAWY BEZPIECZENSTWA
NIECHRONIONYCH UCZESTNIKOW
RUCHU DROGOWEGO ,,ZWOLNIJ!”

Dodano: 06 listopada, 2014

W dniu 31 pazdziernika 2013 roku zainaugurowana zostata
kampania spoteczna na rzecz niechronionych uczestnikdéw ruchu
drogowego pn. ,Zwolnij!”

W odpowiedzi na znaczng liczbe wypadkdéw 2z wudziatem
niechronionych uczestnikdéw ruchu drogowego Krajowa Rada
Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego przygotowata nowg kampanie
spoteczng skierowang do wszystkich uczestnikdéw ruchu
drogowego. W ramach kampanii zostaty przygotowane dwa spoty
telewizyjne.

Przedstawia fakty dotyczace przebiegu wypadku drogowego z
udziatem niechronionego uczestnika ruchu — pieszego. W spocie
poréwnano skutki wypadku drogowego dla pieszego potrgconego
przez samochdédd osobowy. Okazuje sie, ze réznica 10 km/h ma
kolosalne znaczenie dla konsekwencji wypadku drogowego,
oznacza zycie lub smier¢!

Kierowca jadacy z predkoscig 60 km/h zauwaza pieszego po ponad
sekundzie (1,5 sek.). W tym czasie przebywa droge dtugosci 25
m. Dopiero po tym czasie nastepuje reakcja i nacis$niecie na
hamulec. Uderzenie pieszego nastepuje z predkos$cig 46 km/h. To
jak upadek z trzeciego pietra. NajczesSciej oznacza sSmierc.

W przypadku predkosci 50 km/h, reakcja kierowcy nastepuje
réwniez po ponad sekundzie (1,5 sek.). Jednak w tym czasie
przebywa droge dtugosci 20,83 m. Dopiero po tym czasie
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nastepuje reakcja
i nacis$niecie na hamulec. Uderzenie pieszego nastepuje z
predkoscig 5 km/h. Tym razem obrazenia pieszego to siniaki.

Spot zostat zrealizowany w dwdéch dtugosciach 45 sek. i 30 sek.

Realizacji spotu podjeta sie firma Mojotribe — pan Marcin
Suchy, spoty wyrezyserowat Krzysztof Rzgczynski. Ekspertem
jest pan Wojciech Pasieczny.

Przedstawia prawdzie historie ludzkich tragedii tj.:

Karola, ktory zgingt 9 lat temu potrgcony przez samochdéd, obok
przejscia dla pieszych. Do wypadku doszto w terenie
zabudowanym. Karol wracat do domu ze szkoty, miat 9 lat.
Przyczyng wypadku byta nadmierna predkos¢. W spocie wystepujg
jego rodzice.

Seweryna, ktdéry zgingt 4 lata temu potracony przez samochéd,
na przejsciu dla pieszych. Miat* 26 lat. Do wypadku doszto w
terenie zabudowanym, wracat do domu z zakupami. Przyczyna
wypadku byta nadmierna predkos¢. W spocie wystepuje jego zona
1 dziecl.

Ani, ktéra zgineta 6 lat temu potrgcona przez samochdéd na
przejsciu dla pieszych. Wracata do domu. Miata 10 1lat.
Przyczyng wypadku byta nadmierna predkos¢. W spocie wystepuja
jej rodzice.

Wszyscy sprawcy tych ludzkich tragedii otrzymali wyroki
skazujace.

Spot zostat zrealizowany w dwdéch dtugosciach 30 sek. i 15 sek.

Realizacji spotu podjeta sie firma Mojotribe — pan Marcin
Suchy, spot wyrezyserowat Rafael Lewandowski.

Zakupu mediéw podjeta sie firma ZenithOptimediaGroup.



