Shell - partner IV Tygodnia BRD chce przy okazji tego przedsiewziecia zainicjowaé szeroka,

dlugofalowa dyskusje poswiecong bezpieczenstwu na drogach w Polsce.

Aby zabra¢ gtos w dyskusji o stanie bezpieczenstwa ruchu drogowego na polskich drogach,
potrzebna jest przekrojowa wiedza na ten temat. Konieczne jest posiadanie petnego obrazu
catosci zagadnienia, zaprezentowanego w przystepny sposob. Podejscie do bezpieczenstwa ruchu
drogowego musi mie¢ charakter systemowy i dtugofalowy. Poprawa sytuacji wymaga wspélnego,
zintegrowanego dziatania wielu podmiotdw — dziatania opartego na dogtebnej znajomosci

problemu.

.Niebezpieczenstwo ruchu drogowego — mity i rzeczywisto$¢” - ksigzka, w dystrybucji ktorej
uczestniczy Shell - to pierwsze tego rodzaju opracowanie wydane w Polsce. W sposob zwiezty,
jasny i zarazem przekrojowy dokonuje analizy sytuacji na polskich drogach. Przedstawia przyczyny
i skutki wypadkdéw, podaje statystyki z nimi zwigzane. Najwazniejsze jest to, iz w ksigzce znalazty
sie réowniez konkretne propozycje dziatan i dlugofalowych strategii, ktére mogg przyczyni¢ sie do
poprawy stanu bezpieczenstwa na polskich drogach. Jednak w celu osiggniecia wymiernych
rezultatéw, potrzebna jest wspoipraca wszystkich, ktorym kwestia bezpieczenstwa ruchu
drogowego nie jest obojetna.

Ksigzka trafita do osdb, ktére mogq realnie przyczyni¢ sie do poprawy sytuacji na polskich
drogach. Otrzymali jq przedstawiciele wtadz centralnych i lokalnych, parlamentarzysci, Srodowiska
naukowe, organizacje pozarzgdowe oraz osoby reprezentujgce $wiat biznesu. Mam nadzieje, iz
uda nam sie zaprosic wszystkie te Srodowiska do dyskusji. Tylko dzieki wspdlnemu,
dfugofalowemu dziataniu mamy szanse na osiggniecie celu, jakim jest poprawa stanu
bezpieczenstwa ruchu drogowego w Polsce. OczywiScie najwiekszg nadzieje poktadamy
w mediach, ktére mogtyby sta¢ sie moderatorem dyskusji — méwi Alfred Kubczak, rzecznik
prasowy Shell w Polsce.

Autorem ksigzki jest profesor Ryszard Krystek, koordynator zintegrowanego programu BRD
Gambit realizowanego pod patronatem polskiego rzadu. Program juz od 10 lat jest wspierany

przez Shell Polska.

W ramach IV Tygodnia Shell oddaje do dyspozycji organizatorow wszystkie 219 stacji
w catej Polsce pod dystrybucje materiatow informacyjnych. Dodatkowo Shell wspiera kampanie

billboardowg promujaca kulturalng jazde w mysl hasta ,Szacunek to bezpieczenstwo”.
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