ITI Miedzynarodowe Targi Infrastruktura,
Warszawa, 5 pazdziernika 2005r.
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Ogolnopolska kampania
,Ostatni wyskok”
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Specjalista ds. Public Relations
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Aby na drogach byto bezpiecznie]

« Wysoka liczba wypadkow drogowych - jeden z najpowazniejszych
problemow spotecznych w Polsce;

« Krajowa Rada Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego realizuje Krajowy
Program Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego GAMBIT 2005 oraz
wytyczne Komisji Europejskiej w celu zmniejszenia liczby wypadkow
drogowych oraz ich ofiar, a przez to zwiekszenie bezpieczenstwa na
polskich drogach;

« Osiggnieciu tych celow bedg stuzy¢ m.in. ogdélnokrajowe kampanie
spoteczne poswiecone bezpieczenstwu ruchu drogowego,
realizowane pod wspolnym hastem ,Wiacz myslenie’;

« Pierwszg z nich jest kampania ,,Ostatni Wyskok” poswiecona
zapinaniu pasow bezpieczenstwa.
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Wypadki drogowe w Polsce
charakterystyka problemu

« W 2004r. wydarzyto sie ponad 51 tysiecy wypadkow drogowych,
w ktorych zgineto prawie 6 tysiecy osob, a ponad 64 tysigce zostato
rannych;

« Najwyzszy wskaznik ofiar odnotowany zostat w przedziale
wiekowym 18-24 |ata.

« Miodzi stanowig az 14% ogotu zabitych i 21% ogotu rannych.

Zrédto: KGP 2004
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Wypadki drogowe w Polsce
charakterystyka problemu

« W ciggu ostatnich pietnastu lat w wypadkach drogowych zgineto
w Polsce prawie 100 tysiecy osob, a obrazenia odniosto ponad
1 milion osob.

« W Polsce prawdopodobienstwo smierci uczestnika wypadku jest
Srednio cztery razy wyzsze niz w przodujgcych krajach Unii
Europejskiej. Na kazde 100 wypadkoéw w naszym kraju ginie
11 os6b, podczas gdy srednio w krajach Unii 6 osob.*

« Co 10 minut ktos zostaje ranny w wypadku drogowym. Kazdego
dnia na drogach ginie 15 osob, a 165 zostaje rannych;

Zrodto: Statistical Report on Road Accidents, European Committee of Ministers of Transport, 2002
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Pasy bezpieczenstwa
odpowiedz na problem

* Wyniki badan przeprowadzonych w Europie dowiodty, ze pasy
bezpieczenstwa redukujg o blisko 50% ryzyko wystgpienia
Smiertelnych i ciezkich obrazen w wyniku wypadku drogowego*;

« Blisko 10% ofiar wypadkéw mogtoby unikng¢ tragedii, gdyby 90%
podréznych regularnie zapinato pasy bezpieczenstwa;

« Wedtug szacunkow Komisji Europejskiej dzieki podniesieniu
poziomu wykorzystania pasow bezpieczenstwa mozna kazdego
roku uratowac zycie okoto 4 000 obywateli Wspolnoty™.

* Zrodto: European Road Safety Action Programme, European Commission, Brussels 2003
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Stosowanie pasow bezpieczenstwa w Polsce

Stosowanie pasow bezpieczenstwa przez
pasazerow na przednim siedzeniu samochodu
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Osoby starsze Dorosli Mitodziez

B Kobiety B Mezczyzni

* Zrodio: ,,Badanie postaw i zachowan uzytkownikéw drég”, KRBRD, marzec-kwiecierr 2005
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Stosowanie pasow bezpieczenstwa w Polsce
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Stosowanie paséw bezpieczenstwa przez
pasazerow na tylnym siedzeniu samochodu

46,4%

44,4%

Osoby starsze Doroéli Mitodziez

B Kobiety B Mezczyzni

* Zrodio: ,,Badanie postaw i zachowan uzytkownikéw drég”, KRBRD, marzec-kwiecierr 2005
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Stosowanie pasow bezpieczenstwa

« TNS OBOP na zlecenie KRBRD przeprowadzit badanie opinii
publicznej. Badania byly realizowane w dwoéch turach:

— Badania jakosciowe przeprowadzone w dniach 24-27 stycznia 2005r. z
udziatem kierowcow, profesjonalnych kierowcéw i pieszych

— Badania ilosciowe przeprowadzone w dniach 17-31 marca 2005r. na
reprezentatywnej probie 2 000 osob metodg wywiadu kwestionariuszowego;
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Stosowanie pasow bezpieczenstwa w Polsce
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* 7rodto: TNS OBOP na zlecenie KRBRD, marzec 2005
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Sytuacje -kiedy kierowcy zapinajg pasy

~——Kierowcy 18+ lat —— Kierowcy 18-24 lata

* 7rodto: TNS OBOP na zlecenie KRBRD, marzec 2005
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Stosowanie pasow bezpieczenstwa w Polsce
Whioski

Kierowcy w Polsce nie zapinajg pasow bezpieczenstwa,
poniewaz:

- majg ztudne poczucie kontroli nad tym, co moze
zdarzy¢ sie na drodze i przekonanie, ze panuja nad
ryzykiem;

- nie majg wyrobionego wlasciwego nawyku.
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Kampania , Ostatni wyskok”™
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Cele kampanii

« Wozrost liczby osob regularnie zapinajgcych pasy bezpieczenstwa
poprzez.

— uzmystowienie realnosci i nieprzewidywalnosci zagrozenia,

— obalenie btednych przekonan dotyczgcych pasow
bezpieczenstwa,

— przetamanie przyzwyczajen dotyczacych uzywania pasow
bezpieczenstwa.

Kampania ma prowadzi¢ do wytworzenia normy spotecznej
odnosnie zapinania pasow bezpieczenstwa.
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Grupa docelowa

« Miodzi ludzie w wieku 18-24 lata, uczacy sie (szkota srednia lub
wyzsza) lub pracujacy;

» (Czesto mieszkajacy z rodzicami, ale z niezalezng postawg
— 68% otwarcie mowi co mysli;

« Majg wtasny stary samochaod lub pozyczajg od rodzicow. Samochdd
pozwala im na zycie towarzyskie - spotykanie sie ze znajomymi;

Osoby mtode stanowig najbardziej zagrozong grupe
demograficzng (najwyzszy wskaznik ofiar i nie zapinania
pasow bezpieczenstwa).
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Grupa docelowa

* Przekaz kampanii bedzie w szczegodlnosci skierowany do osob
,beztroskich” i ,zapominalskich”:

— ,,zapominalscy” — nie zapinajg pasow bezpieczenstwa poniewaz
nie majg takiego nawyku, a postrzeganie przez nich ryzyka
udziatu w wypadku ma charakter abstrakcyjny;

— ,,beztroscy” — sg swiadomi ryzyka, ale przedktadajg pozorng
wygode nad bezpieczenstwo.
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Gtowny przekaz

Niebezpieczny wypadek moze wydarzy¢ sie Tobie lub Twoim

bliskim zawsze i wszedzie, dlateqo zapinaj pasy zawsze!

 Powody:

Niebezpieczne wypadki zdarzajg sie nie tylko na szosach poza
miastem, ale tez na drogach w miescie przy matej predkosci;

W niebezpiecznej sytuacji nawet doswiadczony i odpowiedzialny
Kierowca nie jest w stanie uratowac zycia wtasnego i pasazerow;

Niemozliwa jest odpowiednio szybka reakcja na wszystkie sytuacje
drogowe i na wszystkich uczestnikéw ruchu;

Pasazerowie na tylnych siedzeniach sa tak samo zagrozeni jak
pasazerowie na przednich siedzeniach;

Nawet podczas wypadku z predkoscig 25-35 km/h nie zapiety pasami
pasazer z tylu moze zabi¢ osobe siedzaca z przodu.
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Koncept kreatywny

Przyjemny wieczor, kino, znajomi, zabawa, zarty. To jeden z wielu
wyskokow na miasto. Przyjemnie bytoby go powtorzyc!. Jutro,
pojutrze, za tydzien ...Dlatego wsiadajgc do samochodu zapnij pasy.
Takze na tylnim siedzeniu — tam iluzja bezpieczenstwa jest
szczegolnie zwodnicza;

Spot reklamowy przypomina w stylistyce dokument. Kamera znajduje
sie w samochodzie z bohaterami spotu i uczestniczy z nimi w
wypadku;

Dwoje ludzi na tylnej kanapie samochodu. Nagle... zderzenie. On
znika — jej wzrok mowi nam, ze zniknat gdzies z przodu. Nawet nie
chcemy widziec tego, co ona widzi.

,Ostatni wyskok. Bez pasow. Zapinaj pasy. Zawsze.”
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Gdzie zobaczymy kampanie ,Ostatni wyskok”™

« Kampania ,Ostatni wyskok” pojawita sie w:
— najwiekszych stacjach telewizyjnych
— kinach
— stacjach radiowych
— Internecie

— reklamy zostang takze umieszczone na autobusach,
billboardach, w toaletach klubow, wyswietlaczach LCD na
stacjach benzynowych oraz na ulotkach wktadanych za
wycieraczki samochodow.
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Zastosowane srodki wyrazu
telewizja
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Zastosowane srodki wyrazu
Radio
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Zastosowane srodki wyrazu
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Zastosowane srodki wyrazu
ulotki
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Kampania w Internecie

www.pasybezpieczenstwa.pl
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Czas trwania kampanii

« Kampania ,Ostatni Wyskok” ruszyta 15 wrzesnia 2005r |
bedzie trwata do konca pazdziernika br.

« Kampania bedzie cyklicznie powtarzana, aby utrwalicC
pozytywng postawe i nawyk zapinania pasow bezpieczenstwa
przez wszystkich podrozujgcych i w kazdej sytuacii.
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Badania skutecznosci kampanii

e Studium ,Analiza Wybranych Aspektow Zachowania
Uzytkownikow Drog” - KRBRD;

« Badanie skutecznosci kampanii — TNS OBOP;

« Wyniki raportow z kontroli przeprowadzonych przez
Policje.



Element dtugofalowych dziatan

« Kolejne kampanie zaplanowane sg na kolejne lata
| bedg poswiecone takim zagadnieniom jak:
— predkosc¢
— alkohol
— pasy bezpieczenstwa, foteliki dla dzieci
— niechronieni uzytkownicy drog (piesi, rowerzysci, dzieci)
— widocznos¢ na drodze

PROBLEM STYCZEN LUTY KWIECIEN

MARZEC CZERWIEC LIPIEC SIERPIEN | WRZESIEN [PAZDZIERNIK| LISTOPAD | GRUDZIEN

PASY BEZPIECZENSTWA

ALKOHOL

PREDKOSC

NIECHRONIENI -

_ kampania spoteczna + kontrole policyjne

I <= pania spoteczna



KRAJOWA ERADA

BEZPIECZENSTWA
RUCHU DROGOWEGO

Dziatania wspierajgce

« Wzmozone i bardzo intensywne kontrole Policji na
terenie catego kraju

— W dniu inauguracji kampanii na warszawskich rondach Policjantom
towarzyszyty hostessy rozdajgce ulotki

» Wsparcie Krajowego Duszpasterstwa Kierowcow
— List pasterski popierajgcy idee kampanii

— Plakaty nawotujgce do zapinania pasow bezpieczenstwa
w 10 000 parafii w Polsce.

« Wsparcie warszawskich taksowkarzy (Express Taxi,
Korpo Taxi, Nova Taxi, Super Taxi — ponad 1000)

— Przez dwa tygodnle od rozpoczecia kampanii przypominajg
pasazerom o koniecznosci zapinania paséw bezpieczenstwie;

— W taksowce bedzie mozna otrzymac ulotke o kampanii.

« Zywe zainteresowanie i che¢ wsparcia kampanii ze
strony Wojewddzkich Osrodkow Ruchu Drogowego
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Kampania w liczbach

73 Kina -1 milion widzéw
« Telewizja— TVP, TVN, TVN7, TV4, TVN Turbo, Polsat,
Polsat Sport, Tele 5, Viva, MTV, 4fun TV

« Radio — ESKA, PR Bis, Radiostacja

* 400 billboardow

» Plakaty — 300 lokali

* 119 autobusow

« 100 000 ulotek

« www.pasybezpieczenstwa.pl — 191 692 internautow



http://www.pasybezpieczenstwa.pl/
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ZAPINAJ PASY! ZAWSZE!

Zapraszamy do wspotpracy

Joanna Sakowska

Specjalista ds. Public Relations

Sekretariat Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego
Tel./fax 630 10 71

e-mail: jsakowska@mi.qov.pl

www.krbrd.qov.pl/ kampanie / pasybezpieczenstwa.htm
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