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Stosowanie pasów bezpieczeństwa w Polsce

Wyniki badań opinii społecznej oraz pomiarów prowadzonych przez KRBRD

Statystyczni kierowcy w Polsce

To głównie mężczyźni w średnim wieku z wykształceniem zawodowym lub średnim, mieszkający na wsi lub w mniejszym mieście, używający codziennie samochodu. Statystyczny kierowca jeździ samochodem średnio od 16 lat 
i w ciągu ostatniego roku przejechał 18 500 km.

Co kierowcy mówią o sobie?

Statystyczni kierowcy charakteryzują siebie jako osoby cierpliwe. 41% deklaruje, że się nie spieszy i dla własnego bezpieczeństwa są skłonni ustąpić innym kierowcom na drodze. 37% z nich twierdzi, że jeździ w sposób łagodny opanowany i spokojny. O innych kierowcach sądzą, że:
· Poruszają się z nadmierna prędkością (88%)

· Jeżdżą agresywnie (79%)

· Nie ustępują pierwszeństwa pieszym (56%)

Kto używał pasów bezpieczeństwa przed kampanią?
W Polsce tylko niewiele ponad 70% kierowców używało regularnie pasów bezpieczeństwa.
 Częściej stosowane były pasy na przednich niż tylnich siedzeniach. Najrzadziej pasy na tylnich siedzeniach zapinają młodzi pasażerowie.
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KRBRD, „Badanie postaw i zachowań użytkowników dróg”, marzec-kwiecień 2005
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pasażerów na tylnym siedzeniu samochodu
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 KRBRD, „Badanie postaw i zachowań użytkowników dróg”, marzec-kwiecień 2005
Prowadzone w marcu na zlecenie Krajowej Rady Bezpieczeństwa Ruchu Drogowego pomiary również wykazały, że aż 26% kierowców i  29% pasażerów siedzących na przednich siedzeniach nie stosowało pasów bezpieczeństwa, a wśród podróżujących na tylnych siedzeniach aż 61%. Według badań dotyczących młodych uczestników ruchu tylko 70% kierowców, 60% pasażerów z przodu i 19% z tyłu zapinało pasy bezpieczeństwa podczas jazdy samochodem. Równocześnie dramatycznie wyglądała statystyka dotycząca poszkodowanych w wypadkach drogowych w tej grupie wiekowej: aż 14% ogółu zabitych i 21% ogółu rannych stanowią ofiary mające 18-24 lata. Najwyższy wskaźnik ofiar odnotowywany jest właśnie wśród młodych i niedoświadczonych użytkowników dróg.
Dlaczego Polacy nie zapinają pasów bezpieczeństwa?
Wśród powodów, dla których nie zapina się pasów bezpieczeństwa kierowcy wymieniają:
· Postrzegany brak zagrożenia (jazda w mieście, na krótkich odcinkach lub po leśnych polnych drogach);

· Zaufanie do umiejętności kierowcy;
· Chęć zaimponowania;
· Przekonanie o nieskuteczności pasów bezpieczeństwa (powielanie stereotypów dotyczących pasów bezpieczeństwa, np.: pasy są nie skuteczne gdy jest zderzenie boczne i samochód koziołkuje, wtedy gdy prędkość pojazdu jest bardzo wolna);

· Niewygoda (pasy uciskają przy szyi, przeszkadzają w jeździe, 
w swobodnych ruchach kierownicy, brudzą ubranie, obcierają ciało);

· Brak nawyku
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      TNS OBOP na zlecenie KRBRD, marzec 2005r.

Jakie są powody,  dla których kierowcy zapinają pasy bezpieczeństwa?

· Trudne warunki podróży (np.: długa podróż, wyjazd poza teren zabudowany);
· Kierowca jeździ niebezpiecznie (zbyt szybko, brawurowo bądź niepewnie, bez odpowiedniego doświadczenia);
· Spodziewana kontrola policji;
· Prośbą bliskiej osoby o zapięcie pasów.
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TNS OBOP na zlecenie KRBRD, marzec 2005r.

Wnioski dotyczące stosowania pasów bezpieczeństwa w Polsce

· Bez względu na sytuację młodzi kierowcy i pasażerowie rzadziej przypinają się pasami;

· Pasy bezpieczeństwa zapina się częściej w sytuacjach postrzeganych jako niebezpieczne i kiedy spodziewana jest obecność policji na drodze;

· Sytuacje mniej niebezpieczne (np.: krótka podróż) są powodem nie zapinania się;

· Zarówno wśród kierowców jak i pasażerów powielane są nieprawdziwe stereotypy dotyczące negatywnych skutków stosowania pasów bezpieczeństwa (np.: „pasy bezpieczeństwa nie są konieczne podczas jazdy z małą prędkością lub na krótkim odcinku”; „podczas zderzenia bocznego lub w przypadku dachowania, pasy bezpieczeństwa niepotrzebnie utrzymują pasażera w siedzeniu”; „zapięte pasy bezpieczeństwa mogą uwięzić pasażera w płonącym lub tonącym samochodzie”; „pasy bezpieczeństwa powodują obrażenia wewnętrzne”).
Jak kampania została odebrana przez społeczeństwo?
Jak pokazało badanie przeprowadzone po zakończeniu kampanii społecznej „Ostatni Wyskok”, jej przekaz dotarł aż do 93% grupy celowej, odpowiednio do 98% kierowców i 89% pasażerów. Reklama była widoczna również wśród ogółu dorosłych Polaków – ponad co drugi Polak powyżej 15 roku życia (54%) zetknął się z przekazem kampanii „Ostatni Wyskok”. Niezwykle wysoki poziom zauważenia kampanii reklamowej potwierdzają także dane telemetryczne TNS OBOP, gdzie 69% grupy celowej zobaczyło reklamę telewizyjną przynajmniej jeden raz w wybranych stacjach telewizyjnych. 
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TNS OBOP na zlecenie KRBRD, listopad 2005r.
Należy też podkreślić, że reklama zmotywowała do używania pasów ponad co drugą osobę, która z nich do tej pory nie korzystała. Co więcej 50% kierowców i 53% nie-kierowców deklaruje, że po obejrzeniu kampanii przynajmniej raz zwrócili uwagę innej osobie w samochodzie, żeby zapięła pasy bezpieczeństwa. Te dane można uznać za sukces kampanii, której celem było uzmysłowienie realności i nieprzewidywalności zagrożenia związanego z nie zapinaniem pasów bezpieczeństwa.
Jak kampania wpłynęła na rzeczywistą zmianę zachowań?
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KRBRD, „Badanie postaw i zachowań użytkowników dróg”

Kampania przyniosła efekt w wiekowej grupie docelowej (młodzi ludzie): wzrost zapinania pasów prawie o 10%. Najsilniejsze było oddziaływanie na pasażerów na tylnych siedzeniach – wzrost zapinania pasów o 32% i na pasażerów na przednich siedzeniach - wzrost o 14%.
***

Informacje o badaniu:

Dane przytaczane w powyższym raporcie pochodzą z badań opinii publicznej przeprowadzonych przez TNS OBOP na zlecenie KRBRD:
· Badania jakościowe przeprowadzone w dniach 24-27 stycznia 2005r. 
z udziałem kierowców, profesjonalnych kierowców i pieszych;
· Badania ilościowe przeprowadzone w dniach 17-31 marca 2005r. na reprezentatywnej próbie 2 000 osób metodą wywiadu kwestionariuszowego;

· Badanie efektywności kampanii społecznej „Ostatni wyskok” przeprowadzone 2-14 listopada 2005r. na reprezentatywnej próbie 500 osób metodą wywiadu kwestionariuszowego;

oraz z pomiarów realizowanych w ramach studium „Analiza Wybranych Aspektów Zachowania Użytkowników Dróg” prowadzonego na zlecenie KRBRD. 






� Źródło: TNS OBOP na zlecenie KRBRD, badanie ilościowe, marzec 2005r.


� Źródło: „Badanie postaw i zachowań użytkowników dróg”, KRBRD, marzec-kwiecień 2005
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